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sappiano coniugare la
conoscenza di strumenti
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controllo aziendale.

amministrative e fiscali
nazionali ed
internazionali.

alle problematiche in
continua evoluzione nel
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territoriali.

tecnologie informatiche
e garantendo la
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conservazione degli

Offrire un percorso di
approfondimento delle
tematiche tipiche di un

corretto approccio al
marketing, integrandole

con i processi e gli
strumenti di gestione e
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archivi digitali
unitamente a quelli
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