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 In oltre 20 anni di esperienza XComm ha affiancato grandi aziende nel 
portare il valore della marca sul territorio 
 
sviluppando progetti multicanale dalle caratteristiche fortemente innovative 
nell'area degli 
-Eventi,  
-Team Building,  
-Road Show,  
-Attività di Marketing Relazionale,  
-Progetti di Incentivazione.  

Chi siamo, in sintesi 



Chi siamo, in sintesi 
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Alcuni dei nostri clienti: 



Il nostro approccio 

Definizione del messaggio e 
produzione dei contenuti per i 

diversi media  

Comprendere dove si 
incontrano le persone e 

fornire l’esperienza  

Privilegiare le 
microinterazioni  

alla pubblicità di massa 

Dare continuità al flusso 
dei contenuti in base 
all’evoluzione degli utenti 



Una applicazione al patrimonio museale 

 

 



Il nostro approccio  

APPLICATO AI MUSEI MARCHIGIANI 
Definizione del messaggio e 

produzione dei contenuti per i 
diversi media  

Comprendere dove si 
incontrano le persone e 

fornire l’esperienza  

Privilegiare le 
microinterazioni  

alla pubblicità di massa 

Dare continuità al flusso 
dei contenuti in base 
all’evoluzione degli utenti 

Mantenimento e 
aggiornamento  
- sul web 
- sui social media 
- sulla stampa 

In strada 
Sui giornali locali 
Sul web 
 

Valorizzazione della 
individualità: 
-“Ciascuno” protagonista 
- Focus su ciascun evento 

- Creazione di messaggio 
memorabile, riconoscibile 
- Declinazione su tutti i 
materiali e media in coerenza 



Regione Marche - Happy Museum 
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 Favorire e potenziare la conoscenza dei musei e 

dei beni culturali delle Marche presso i diversi 

target 

 

promuovere la fruizione /frequentazione 
 

 

 

OBIETTIVI 

INFORMAZIONE 

 

 

 

 

PROMOZIONE 

 CREARE UN UNICO EVENTO OMBRELLO CHE RIUNISCA I MUSEI ADERENTI AL 

PROGETTO, RICONOSCIBILE SUTTO UN UNICO LOGO E IN ABBINAMENTO AD 

UNO SLOGAN 
  

SVILUPPARE IL PIANO DI COMUNICAZIONE IDONEO 

- PRIORITARIAMENTE  ALLA CONOSCENZA E DIFFUSIONE 

- DELL’OFFERTA CULTURALE AMPIA E VARIEGATA 

- DEL PORTALE REGIONALE DEI MUSEI PER FAVORIRE L’INFORMAZIONE 

DEI CITTADINI CIRCA I SERVIZI E LE OFFERTE DELLA REGIONE MARCHE  

- ED INOLTRE COORDINARE L’OFFERTA MUSEALE CON LE ATTIVITA’ DEGLI 

EVENTI 2012. 
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A. PROGETTAZIONE STRATEGICA 

Concept visivo coordinato – IL LOGO 
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A. PROGETTAZIONE STRATEGICA 

Concept visivo coordinato – IL FORMAT 

Soggetto Mamma con Bambina Soggetto Over 60 
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Soggetto Turisti Soggetto Scuole 

A. PROGETTAZIONE STRATEGICA 

Concept visivo coordinato – IL FORMAT 
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LEAFLET 

Fronte Retro 

A. PROGETTAZIONE STRATEGICA 

Concept visivo coordinato – MATERIALE BTL 
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ROLL-UP 

A. PROGETTAZIONE STRATEGICA 

Concept visivo coordinato – MATERIALE BTL 
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A. PROGETTAZIONE STRATEGICA 

Concept visivo coordinato – SITO WEB 
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A. PROGETTAZIONE STRATEGICA 

Concept visivo coordinato – SITO WEB 
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A. PROGETTAZIONE STRATEGICA 

Concept visivo coordinato – SITO WEB 
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A. PROGETTAZIONE STRATEGICA 

Concept visivo coordinato – SITO WEB 
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A. PROGETTAZIONE STRATEGICA 

Concept visivo coordinato – SITO WEB 
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A. PROGETTAZIONE STRATEGICA 

Concept visivo coordinato – SITO WEB 
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A. PROGETTAZIONE STRATEGICA 

Concept visivo coordinato – APP  
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A. PROGETTAZIONE STRATEGICA 

Concept visivo coordinato – SOCIAL MEDIA 



B. ATTIVITA’ DI COMUNICAZIONE E PROMOZIONE 

AGGIORNAMENTO SITO E MONITORAGGIO MUSEI 
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• AGGIORNAMENTO SETTIMANALE DEGLI EVENTI PROGRAMMATI DA 

CIASCUN MUSEO ADERENTE 

 

• SERVIZIO DI MONITORAGGIO MENSILE DELLE AFFLUENZE AGLI EVENTI 
 



B. ATTIVITA’ DI COMUNICAZIONE E PROMOZIONE 

Gli INVIATI SPECIALI 
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CONTATTO DIRETTO CON I MUSEI 

 

 

VERIFICA DISTRIBUZIONE MATERIALI 

 

 

PARTECIPAZIONE A 2 EVENTI ALLA 

SETTIMANA CON 

- INTERVISTE AI PROTAGONISTI 

- STESURA COMUNICATO POST- EVENTO 

- RIPRESE FILMATE 

 

 

AGGIORNAMENTO DEI CANALI 

- FACEBOOK => agende degli eventi 

- TWITTER    => conferenze stampa ed eventi 
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B. ATTIVITA’ DI COMUNICAZIONE E PROMOZIONE 

3 FLIGHT DI CAMPAGNE AFFISSIONI 
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 Nei primi 10 mesi di attività 
oltre 

 

250.000 VISITATORI 

I risultati  

28 

Ed inoltre … 

135 interviste effettuate durante gli eventi Happy Museum 

26 Comunicati stampa istituzionali 

45 Comunicati Post evento 

170 articoli sulle principali testate nazionali e regionali 

130 musei coinvolti 

1200 Tweet, con oltre 600 followers 

300 eventi promossi attraverso Facebook 



 Prima posizione nella ricerca su google di 
informazioni sui musei delle Marche 

I risultati  



 Alla Regione Marche,  
 
 il premio  
 Best Event Award 2012  
 
 come miglior Ente Pubblico 
 che ha saputo utilizzare gli 
eventi come strumento di 
marketing territoriale. 

Un risultato in più ….  
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Grazie  
per l’attenzione! 


